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Concept

Les Cotés ont été les premiers a mettre le
lifestyle a I'honneur

CHAMONI
TOUT PRI

Décoration, saveurs, voyages... les magazines
décloisonnent les genres et offrent une vision
de la décoration contemporaine, inédite et
experte .

MAISONS COTE

|
5 »

La montagne en roues libres
Chacun des magazines offre une expérience S—
de vie au lecteur avec lequel ils nouent une
relation privilégiée d'inspiration.

Forts de leur expertise déco , les Cotés
bénéficient d’une capacité de prescription
auprés d’amateurs de déco en quéte d’échange.

Les Cotés apportent a la décoration sens,
émotion, esthétisme, rencontres et

éclectisme.
A Paris
La saga des Cotés o
/A
1990 COTESUD
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Positionnement

Les Maisons C6té offrent a vos marques :

- Un regard différent et holistigue sur la décoration qui crée
un sentiment de plénitude chez les lecteurs

-

A

MAISONS COTE

- Des lecteurs impliqués et réceptifs

- Des mises en scéne et des photos exceptionnelles,
une qualité de papier incomparable

- Une expertise reconnue qui accompagne vos marques
(Internet, éditions, salons, licencing ...)

Chiffres clés

Diffusion France Payée

Cceceur de cible (aEPM 09/10) :
35-49 ans (42% du lectorat)
Foyers CSP+ (61%)

Aisés (29% foyers dont
revenus > 48 000 €)

Urbains (61%)
Propriétaires (69%)

Audience AEPM*

Audience Premium Easy*

Visiteurs uniques

Sources : OJD DSH 10/11, AEPM 09/10, Audipresse Premium Easy *plan a 1 insertion (Sud + Ouest + Est)
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Une marque plurielle

Une marque média

Presse COTE PARIS

Lancé en 2008
Bimestriel en 2011

P Rf( LuerRE

Avril 2008 : lancement de Casas Coté Sud,
version espagnole de Maisons Co6té Sud par I'éditeur RBA Edipresse
numéro 1 du marché espagnol de la presse déco
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Internet

Le web et www.cotemaison.fr

Edition

Suppléments, hors série, collections de livres
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Une marqgue plurielle
Une marque hors-média

Licences de marque

Déclinaison de la marque (meubles de jardin, peinture, auto, saveurs...)
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Servicing

Revente de photos via la phototheque

Salons

Les salons Vivre Coté Sud et Vivre
Coté Ouest
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Vivre Coté Paris

(OTEPARIS

uuerquEﬂ —
Vivre C6té Paris donne les clés d'un Paris d
secret, insolite et inédit . Un Paris qui défie | BURE ARTISTE

I'évidence, la routine et le quotidien. R E<PALE

ux Tuileries| i
Par des codes visuels urbains et modernes , le
magazine aborde Paris sous toutes ses
facettes : culture, décoration, arts, sorties,
saveurs...
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Lancé en avril dernier, Vivre Coté Paris a pour
ambition de faire découvrir ou redécouvrir
Paris.

Il s'adresse a des actifs

Vivre C6té Paris offre : . .

- une déclinaison du savoir-faire et de CSP+, parisiens pour une
I'esthétisme de la marque Maisons Coté |, nuit ou pour la vie !

- un contenu éditorial pointu et inattendu

- une direction artistique qui entre en résonance

avec le rythme d’une ville toujours en ébullition

(0JD DSH10/11)

- 80% Paris Région Parisienne

- 20% Province Etranger (cahier
de 8 pages en anglais)

- distribution dans des boutiques
et grands hoétels parisiens

- 9 000 abonnés



Le portail 100% déco

En Septembre 2006, Maison Francaise,
Maisons Cété Sud/Ouest/Est, Vivre Coté Paris
et Maison Magazine se sont associés pour
créer le premier portail d'informations et
d’échanges pour 'aménagement et la
décoration de son intérieur

L’association de ces 5 grandes marques
média expertes en aménagement et
décoration permet d’offrir aux internautes une
grande générosité de contenus, a la fois
visuels et informationnels

Cotemaison.fr s’organise autour de 2 grands
axes :

Une approche concreéte et accessible
pour accompagner les internautes dans
leurs choix d’aménagement . Organisée
autour de chaque lieu de vie, la rubrique
« solutions maison » inspire, guide, coache,
donne toutes les clés d’appropriation aux
internautes pour les aider a passer a la
réalisation. Les projets des internautes
deviennent réalité

Un univers onirique pour réver, faire le
plein d'idées de styles, étre a la pointe de
I'actu déco - design, connaitre toutes les
bonnes adresses déco ...

Audience
Source : Nielsen NetRatings, 09/2010

9,7 millions de pages vues
Source : Xiti, 01/2010

160 000 abonnés

a la newsletter hebdomadaire

TOUTES NOS RECETTES

e qui
autre. La séle

‘ prix, cest icl

SHOPPING & TENDANCES

Jeu concours : Votez pour votre cuisine
rénovée préférée...

E Etgagnez e liwe de cuisine Festing
(R édité par Cité Sud. Un

yage du cote de Ia Meditemanée &

TESTS & QUIZ

Avezvous les bons gestes déco 7

© est.elle idéale pour

Jeu-concours : Gaanez un abonnement a

Info flash

Internet est pour 57% des francais, une source
d’inspiration incontournable dans le processus de
décision pour 'aménagement et la décoration de son
intérieur .

[Au méme niveau que la presse spécialisée (56%) et derriere la
visite en magasin (85%) et les idées vues chez des amis (70%).]

Source : Les frangais et leur maison, Observatoire Cetelem 2007

Tarifs, nous consulter



Les salons Coté Maison

Prolongements des magazines, les salons Vivre Cété Sud et Vivre C6té Ouest ,
sont sources d'inspiration et de réve pour les visiteurs, professionnels et grand
public, qui viennent acheter, prendre des contacts, trouver des idées.

Pendant 4 jours et demi les visiteurs découvrent les grandes marques
emblématiques du Sud et de I'Ouest, les créateurs et artisans inspirés par ces
« régions » au sens large, alliant création et savoir-faire.

Mixte, 25/49 ans, CSP +, avec enfants, propriétaire
possesseur d’'une résidence secondaire

Les espaces thématiques :

. . décorateurs, architectes, revétements de
sols, de murs, tissus, matériaux, €équipement
cuisine, salle de bains, mobilier, Iluminaires,
accessoires, art de la table.

. . créateurs, artistes, artisans, stylistes,
voyages, littérature, culture, immobilier.

. . vins, alcools, épicerie fine,
confiserie, aromates, condiments, ustensiles, petit
électroménager, cours de cuisine.

. paysagistes, pépiniéristes,
vérandas, abris de jardin, mobilier, poteries et
accessoires de jardin, piscines, spas, jacuzzis,
énergies renouvelables.

Vivre C6té Sud, le salon décoration,
jardin et art de vivre, s’est tenu a Aix-
en-Provence du 11 au 14 juin dernier.

Sur le theme « Un air de vacances »,
200 exposants sur plus de 8000 m?

étaient présents pour illustrer I'art

de vivre dans le Sud a travers une
large palette de métiers, de produits,

de margues et de créateurs.

Plus de 17 600 visiteurs se sont

donnés rendez-vous sur le salon, soit
20% de plus que I'an dernier. Un vif
succes a l'occasion des 20 ans du

magazine Maisons Coté Sud.




Diffusion

Nb exemplaires

Elle Décoration
Marie Claire Maison
Maison Francaise

AD

IDEAT

Source : OJD DSH 2010/2011

Diffusion
totale payée

190 086
132 947
112 412

106 058

81 093

Diffusion
France
payee

174 603
122 724
105 032

98 728

75573

Part de la
diffusion a
I'étranger

8%
8%
7%

7%

6%



Ventilation de la DFP

Nb exemplaires

Elle Décoration
Marie Claire Maison
Maison Francaise

AD

IDEAT

Source : OJD DSH 2010/2011

Diffusion
France
payee

174 602
122 724
105 032

98 728

75573

Diffusion
payee
individuelle

(vente n°,
abonnements)

116 995
88 189
76 141

69 204

48 595

Diffusion
payée par
tiers

45 130
23 535
18 747

22 524

21 566

Diffusion
Payée
Fr+Etr

190 086
132 947
112 412

106 058

81 083



Audience

s Maisons Maisons Maisons Autres titres

TOTAL Les COtes | osia sud | coté ouest | coté Est déco* l
|audience en 000 | | 50579 | 1990] 1315| 1051| 481] | 4080]
Sexe
Homme 47,8% 32,3% 32,3% 32,7% 33,4% 26,5%
Femme 52,2% 67,7% 67,7% 67,3% 66,6% 73,5%
[Age
-35 ans 29,8% 17,5% 18,2% 16,7% 15,4% 25,1%
35 a 49 ans 25,3% 43,4% 44,1% 39,8% 43,0% 34,9%
50 ans et + 44,9% 39,1% 37,8% 43,5% 41,6% 40,0%
Activité
Actif 55,6% 72,5% 72,4% 72,0% 73,2% 68,0%
Individu csp+ 24,5% 47 5% 47,9% 49,6% 50,0% 37,9%
Foyer csp+ 32,4% 57,9% 57,8% 62,5% 61,4% 48,6%
Foyer 2 actifs ou plus 45,4% 52,9% 53,0% 54,0% 50,3% 54,3%
Revenu foyer
+60K€ 5,7% 14,4% 15,2% 16,7% 14,3% 11,0%
Habitat
Communes rurales 25,5% 17,2% 13,6% 17,7% 13,1% 19,0%
Agglo. -20000hab 17,0% 15,1% 16,9% 14,0% 13,0% 14,9%
[Agglo. 20000 a 100000hab 13,0% 12,7% 13,7% 12,1% 11,2% 12,3%
Agglo. + 100000hab 28,2% 33,4% 37,0% 31,9% 33,5% 30,1%
Agglo Paris 16,3% 21,6% 18,8% 24.2% 29,2% 23,7%
Urbain 58,2% 61,2% 67,6% 58,1% 57, 7% 57,3%
Logement
Propriétaire ou co-propriétaire 57,5% 68,6% 68,3% 72,3% 65,6% 60,9%
Maison individuelle 49,1% 58,6% 57,5% 63,5% 52,8% 50,9%
Avec jardin 59,7% 64,8% 63,4% 69,0% 57,8% 60,3%
Appartement 34,1% 28,9% 29,9% 24,9% 36,5% 34,6%
Résidence secondaire 9,6% 19,3% 18,1% 22,5% 20,4% 13,6%

* Lit au moins un des titres suivants : Elle Décoration, Maison Francaise, Marie Claire Maison, AD

Source: AEPM 2009/2010 .



Audience Easy

La lecture des C6tés nourrit I'influence de ses
lecteurs Easy qui partagent leurs connaissances

déeco avec leur entourage.

Population
Top 8% (Premium Easy) 4638
Top 5%
% 64%
Indices 100
Top 2%
% 26%
Indices 100
Influenceur décoration
et ameublement
% 30%
Indices 100

Maisons
Cotés

539

73%
114

36%
137

55%
186

Maisons
Coté Sud

360

73%
113

38%
142

60%
203

Maisons
Coté Ouest

342

74%
115

34%
130

57%
192

Maisons
Coté Est

144

2%
112

34%
131

59%
201

* Lit au moins un des titres suivants : Elle Décoration, Maison Francaise, Marie Claire Maison, AD

Source : Audipresse Premium Easy 2010

Autres titres
déco*

878

69%
106

32%
121

54%
182



FEVRIER

MARS

AVRIL

MAI

JUIN

VIVRE COTE PARIS
2 Février

MAISONS COTE OUEST
11 Février

MAISONS COTE SUD
17 Février

VIVRE COTE PARIS
ler Avril

MAISONS COTE OUEST
8 Avril

MAISONS COTE SUD
14 Auvril

MAISONS COTE SUD
HS CUISINE
19 Mai

MAISONS COTE OUEST
ler Juin

VIVRE COTE PARIS
6 Juin

MAISONS COTE SUD
9 Juin

AOUT

SEPTEMBRE

OCTOBRE

DECEMBRE

MAISONS COTE OUEST
5 Ao(t

MAISONS COTE SUD
12 Ao(t

VIVRE COTE PARIS
26 Aodt

MAISONS COTE OUEST
7 Octobre

MAISONS COTE SUD
14 Octobre

VIVRE COTE PARIS
10 Octobre

VIVRE COTE PARIS
1¢" Décembre

MAISONS COTE OUEST
2 Décembre

MAISONS COTE SUD
7 Décembre

BOUCLAGE COMMERCIAL : 1 mois avant parution
REMISE DES ELEMENTS TECHNIQUES : 3 semaines avant parution




Calendrier Thématiques 2011

FEVRIER

SEPTEMBRE AOUT JUIN MAI AVRIL MARS

OCTOBRE

DECEMBRE

LINGE DE MAISON/CHAMBRE

Vivre Co6té Paris
PEINTURE

Vivre Coté Paris LINGE DE MAISON/CHAMBRE

Maisons Cété Sud

COMBLES ET FENETRES
TISSUS Maisons c6té est

Maisons Coté Est

OUTDOOR DRESSING/RANGEMENTS
Maisons Coté Ouest Maisons Coté Ouest PEINTURE/REVETEMENT SOLS
OUTDOOR Maisons Coté Ouest
Maisons C6tés Sud PISCINE
OUTDOOR Maisons C6té Sud

Vivre Co6té Paris

LINGE DE MAISON/CHAMBRE OU.TDOORA ,
Maisons Coté Ouest Maisons Coté Est

DOMOTIQUE
Maisons C6té Ouest

SPECIAL ITALIE COULEURS

Maisons Coété Sud Maisons Coté Ouest
BUREAUX POELES/CHEMINEES
Vivre C6té Paris Maisons Coté Est

POELES/CHEMINEES
Maisons Coté Ouest

ARTS DE LA TABLE

Maisons Coté Ouest POELES/CHEMINEES

Maisons Co6té
ARTS DE LA TABLE aisons Cote Sud

Maisons C6té Est
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Themes rédactionnels

° %



Themes rédactionnels

°$$

%
0$%

* #5

o1 , #

2 "& D #) D# "8



Themes redactionnels
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